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二、检查依据

《化妆品监督管理条例》《化妆品生产经营监督管理办法》

《化妆品网络经营监督管理办法》《化妆品标签管理办法》《儿童

化妆品监督管理规定》等。

三、工作任务

（一）严格落实属地监管责任，切实强化检查重点。

各市场所要严格落实属地监管责任，切实加强化妆品经营环

节监管，认真贯彻落实《化妆品监督管理条例》、《化妆品生产经

营监督管理办法》、《儿童化妆品监督管理规定》等法律法规，全

面加强日常监督检查。根据辖区内化妆品经营者的具体情况，积

极创新监管方式，完善监管制度机制和检查标准，细分经营者风

险等级，进行分类分级管理，健全完善化妆品经营使用单位监管

档案，将基本情况、证照资料以及检查记录、处罚信息等涉及重

要信息归集到监管档案中，突出重点，兼顾一般，根据风险评估

确定监管频次，推进落实检查频次和监管责任。

（二）持续开展法规宣贯，不断提升行业质量管理水平。

一是抓好法规培训宣贯。持续加强《化妆品监督管理条例》

、《化妆品生产经营监督管理办法》、《儿童化妆品监督管理规定

》等法规文件的贯彻实施，加强监管队伍能力建设，提升监管能

力。加强对化妆品经营者宣传引导，整体提升化妆品行业质量水

平。二是继续开展化妆品科普宣传周活动。继续开展“化妆品安

全科普宣传周”和“5.25爱肤日”活动，提高消费者安全意识，
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引导理性消费，营造人人知法、人人懂法、人人用法的良好氛围

，保障消费者健康。

（三）加大风险监测力度，提高科学管控水平。

一是扎实开展化妆品抽检工作。根据化妆品监督抽验工作任

务，配合市局做好监督抽样工作，不断提高监督抽检的针对性和

靶向性，完成化妆品监督抽检任务。在抽样过程中提高问题发现

率，对抽样、风险监测等发现的问题及时有效处置。二是开展风

险研判。适时开展全县化妆品经营质量安全风险评估，分析化妆

品监管和经营环节风险隐患，针对性制定措施，防患未然。

四、检查重点

（一）重点品种。

儿童化妆品、祛斑美白、防晒、染发、烫发、祛痘类化妆品

以及进口化妆品等风险较高产品；监督抽检不合格、投诉举报较

多、不良反应监测和风险监测过程中发现存在问题的化妆品；线

上线下经营的非法添加、假冒伪劣化妆品、未经注册或备案化妆

品等。

（二）重点场所。

化妆品集中交易市场（含批发市场、集贸市场、商场等化妆

品经营者集中管理模式）、展销会、美容美发机构、宾馆酒店、

洗浴中心、母婴用品店、农村和城乡结合部小超市、化妆品电子

商务经营者等。

五、检查内容
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（一）化妆品经营者。

重点检查：是否经营未经注册或备案的化妆品；是否更改化

妆品使用期限；是否擅自配制化妆品或者经营变质、超过使用期

限的化妆品；是否经营标签不符合规定的化妆品；是否建立并执

行进货查验记录制度。

（二）化妆品集中交易市场开办者、展销会举办者。

重点检查：是否建立实施保证化妆品质量安全的管理制度，

承担入场化妆品经营者管理责任；是否建立入场化妆品经营者档

案并审查其市场主体登记证明；发现入场经营者违法行为，是否

及时制止并报告等。

六、工作要求

(一)加强组织领导，落实监管责任。

要结合化妆品监管实际，加强组织领导，结合本地工作实际

，研究制定具体工作计划，全面落实化妆品经营监督检查任务，

统筹调配监管人员，统筹日常检查、专项检查任务，规范现场检

查流程，利用好各种检查方式突出监管针对性和有效性，确保检

查质量和效果。

（二）加强沟通协调，形成监管合力。

全县化妆品监管工作要注重有效衔接、相互配合、上下联动

，要加强信息沟通，及时反馈工作中遇到的重要情况，形成市县

乡三级监管合力，协调联动确保监管工作取得成效。要将监督检

查与普法宣传有机结合，引导经营者落实质量安全主体责任。要
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加强与公安、纪检、海关、卫健等部门沟通协调，形成部门间监

管合力。

（三）强化案件查办，形成震慑作用。

各单位要严格落实“四个最严”要求，对发现的化妆品违法

违规行为依法查处，向社会公布典型案例，形成有力震慑，起到

查处一起、警示一片的效果。

（四）严肃工作纪律，守好廉洁底线。

各单位要落实好行政执法与纪检监察监督贯通协同工作，严

格按照规定程序开展监督检查工作，不得接受被检查单位的馈赠

，不得利用监督检查牟取不正当利益。

（五）强化信息公开，注重报送时效。

各单位要及时主动向社会公开监督检查结果信息，发挥公众

参与和媒体监督作用，提高检查震慑力。同时汇总监督检查信息

，分析评判监督检查效果，及时报送上级监管部门。每季度8日

前，将电子版的《山西省化妆品经营单位监督检查汇总表》（附

件1）、《山西省化妆品经营单位监督检查统计表》（附件2），每月

14日前将《化妆品网络经营监管统计表》按规定时间报送局两品

一械股。

附件：1.《山西省化妆品经营单位监督检查汇总表》（季

报）

2.《山西省化妆品经营单位监督检查统计表》（季报）
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附件1

填报单位（盖章）： 2024 年第（）季度

监督检查情况

累计检查企业总数 （家）
实体 店（ ）家

其中有网络经营（）家

单体零售店（家）
实体 店（ ）家

其中有网络经营（）家

集中统一配送零售（家）
实体 店（ ）家

其中有网络经营（）家

集中交易市场（家）
实体 店（ ）家

其中有网络经营（）家

美容美发机构（家）
实体 店（ ）家

其中有网络经营（）家

其他经营单位（家）
实体 店（ ）家

其中有网络经营（）家

单独网络经营总数 （家）

复查企业家数（家）

检查产品数量（个）

发现问题产品（个）

责令改正（家）

不 符 合
要 求的
情况

化妆品合法性（个）

标识标签（个）

索票索证（家）

台账管理（家）

经营储存卫生环境（家）

制度建设（家）

人员管理（家）

案 件 查
处 情
况

立 案（件）

货值金额（万元）

没收违法所得（万元）

罚款（万元）

责令停产停业（家）

处罚到人案件（件）

对责任人罚款总金额（万元）

对责任人从业禁止案件

移 送 公 安
案件情况

移送案件（件）
刑事立案（件）

负责人： 填报人： 填报日期： 年 月
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附件2

山西省化妆品经营单位监督检查统计表（季报）

填报单位（盖章）：

序号 检查日期 受检单位 网络经营 地址
联 系 人

及 联系

方式

主要问题 处理意见 整改情况 备注

1 *月* 日 **** 是/否 ****
***

手机号 不符合要求的情况 **** **** ****

2

...

负责人： 填报人： 填报日期： 年 月 日

2024年第（ ）季度
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附件3

化妆品集中交易市场管理者、展销会举办者监督检查表

（参考模板）

管理者（举办者）

名称

注册地址

统一社会信用代码 入场经营者数量

法 人 联系方式

联系人 联系方式

管理者责任履行情况

入场经营者

建档情况
例：是否建立档案等，内容可参照化妆品集中交易市场、展销会入场经营

者档案 （参考模板）

对入场经营者

检查情况
例：是否留存对入场经营者监督检查记录等

其他存在问题

处置措施

被检查单位意见：

被检查单位负责人（签字盖章）： 年 月 日

检查单位：

检查人（签字）： 年 月 日
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附件4

化妆品网络经营监管统计表

联系人： 填报时间： 年 月

填报单位： 2024 年 月

检查同时线上线下经营单位总数 （家）

检查单独网络经营者总数 （家）

复查企业家数（家）

检查产品数量（个）

发现问题产品（个）

责令改正（家）

立 案（件）

货值金额（万元）

没收违法所得（万元）

罚款（万元）

责令停产停业（家）

处罚到人案件（件）

对责任人罚款总金额（万元）

对责任人从业禁止案件（件）

移送案件（件）

工作亮点

存在问题


